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What is Operador del Recreativo?

OPERADOR DEL RECREATIVO is a *free B2B bimonthly magazine that specializes in the global Gaming and 

Coin-op industry (both offline and online regulated markets) – all sectors included.

Slots, Bingo, Sports Betting, Online Gaming, Casinos and Gaming halls, Poker, Payment Systems, Funvending, 

Kiddy-rides, etc. are some of the main topics featured in the pages of OPERADOR DEL RECREATIVO. With over 

16 years of experience and a proudly independent spirit, the magazine has built a strong reputation.

The philosophy of OPERADOR DEL RECREATIVO is based on self-requirement: always provide the highest 

quality in design, contents and professional support. The magazine is a useful and accesible source of 

information for professional readers, the news and articles written with maximum rigorousness. But it is also 

the most effective advertising showcase for companies. 

* Free for subscribers in Spain and Portugal

International subscribers shall pay postal service fees.

La marca Bwin 
sustituye a winners 
en La expLotación 
de Las apuestas 
presenciaLes

La competencia en el ámbito de las 
apuestas deportivas presenciales no 
es muy amplia pero va en aumento a 
medida que las Comunidades Autó-
nomas van regulando la actividad y si 
hablamos del canal online el mercado 
va a sufrir ciertos meses de reestruc-
turación cuando empiecen a conce-
derse las primeras licencias por lo que 
la lucha para posicionarse en el mer-
cado se endurecerá.
Con este panorama es lógico que com-
pañías como BwinParty hayan deci-
dido reformular sus estrategias co-
merciales para reforzar su papel y 
presencia en el mercado español. 
A partir de ahora el medio centenar 
de puntos de apuestas empezará a 
operar con el nombre de Bwin, mien-
tras que los nuevos espacios que se 
instalen en la Comunidad Valenciana, 
próximo objetivo a conquistar por la 
empresa austriaca y donde ya presen-
tó a finales de junio su terminal de 
última generación ante los operado-
res con el objetivo de llegar a los es-
tablecimientos de hostelería, así como 
en las demás regiones que vayan adap-
tando su reglamentación como es el 
caso de Galicia.
Los locales que posee en Madrid tam-

ferencia entre la suma total de las can-
tidades apostadas y el importe de los 
premios obtenidos por los jugadores) 
y no al 25% como había planteado el 
Gobierno Foral de Navarra en su pro-
puesta inicial gracias a la aprobación 
de una enmienda suscrita por Unión 
del Pueblo Navarro y el Partido So-
cialista, socios en el Ejecutivo, que con-
tó con los votos en contra de NaBai, 
Bildu e I-E, y la abstención del Partido 
Popular navarro.
Junto a esta medida destinada a seguir 
apoyando una actividad empresarial 
que hace un año se implantó en la 
Comunidad y que parece contar con 
buenas expectativas de crecimiento, 
desarrollo que podría verse frenado 
con la inclusión de tipos impositivos 
demasiado elevados para el rendi-
miento actual y la rentabilidad de las 
empresas, Navarra seguirá protegien-
do los deportes autóctonos.
Así en las apuestas que se realicen 
sobre partidos de pelota y otras mo-
dalidades propias, la base imponible 
será la constituida por el número de 
partidos o jornadas organizadas anual-
mente cuando las apuestas se realicen 
en el lugar en el que se lleven a cabo 
las actividades o eventos y no se to-

bién irán poco a poco cambiando de 
denominación ahora que llega el pe-
riodo de renovación de licencias que 
ya se están tramitando con el nuevo 
nombre comercial.
La principal razón de esta iniciativa 
pasa por el mayor reconocimiento e 
identificación que posee Bwin, una 
marca con la que el público está más 
familiarizado gracias a su presencia en 
Internet y, sobre todo, a la labor de 
patrocinio eventos deportivos y clu-
bes de fútbol como el Real Madrid 
que ejerce. Tiene más publicidad y re-
corrido y desde la dirección de la em-
presa consideran que puede ser mu-
cho más atractivo para el público.
Esta decisión se toma después de que 
la británica Betbull saliese de la socie-
dad mixta que mantenía con Bwin pa-
ra la explotación de Winners, un aban-
dono que deja a BwinParty con el cien 
por cien de la empresa y responde a 
la intención de renovar el concepto 
de este modelo de negocio que a pe-
sar de ser bastante reciente, aún pue-
de mejorar dando más variedad en 
su oferta y acercando su propuesta 
al ocio y el entretenimiento al margen 
del juego.

eL tipo impositivo se 
quedará en eL 10% 
en navarra

El año próximo las apuestas deporti-
vas tributarán al 10% sobre el win (di-ap
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talicen con las apuestas externas.
Para ver un ejemplo de la importancia 
que está cobrando esta modalidad de 
juego, basta decir que en los seis pri-
meros meses de funcionamiento se 
contabilizaron más de cinco millones 
de euros invertidos por jugadores en 
las terminales de apuestas, una canti-
dad que repercutió en las arcas públi-
cas con más de 112.000 euros.
Este será uno de los pocos cambios 
que afectarán a los impuestos relacio-
nados con el juego que se lleve la se-
mana próxima al Parlamento, junto con 
la reducción de la tasa de las tipo B 
que, como se recogía en el proyecto 
inicial, se rebajará de 3.500 a 3.000 
euros.

GaLicia aproBará Las 
apuestas deportivas 
en eL primer trimestre 
de 2012

El borrador de Decreto con el que se 
pretende aprobar el reglamento de 
apuestas deportivas de Galicia superó 
en septiembre el trámite de informa-
ción pública y ahora ya incorpora las 
alegaciones que han sido admitidas por 
parte del Gobierno autonómico con 
lo que puede afrontar su fase definiti-
va. Todo está listo para que encare el 
último tramo de su elaboración y las 
apuestas deportivas puedan ser una 
realidad durante el primer trimestre 
de 2012 como nos informan desde la 
Consejería de Presidencia.

Pocas cosas se han retocado del texto 
inicial y seguramente no muchas más 
se modificarán, así que ya podemos 
hablar de un marco legislativo estable 
y claro de cara a las empresas que tie-
nen pensado establecerse en la comu-
nidad de manera presencial y también 
online, ya que el Decreto prevé esta 
posibilidad, al igual que el ya conocido 
permiso para instalación de terminales 
en establecimientos de hotelería.
El Reglamento gallego presenta bas-
tantes similitudes con el navarro, don-
de las casas de apuestas acaban de 
cumplir su primer año de implantación, 
aunque también incorpora puntos bas-
tante específicos pensados exclusiva-
mente para el mercado regional.

EspEcificacionEs
Entre la tipología de apuestas admiti-
das se distingue entre las de contra-
partidas, las mutuas y las cruzadas, pu-
diendo establecerse distinciones 
también entre las presenciales y las 
remotas y las externas e internas. Las 
empresas que quieran ofrecer apues-
tas en la Comunidad tendrán que con-
tar con un capital social mínimo de 2 
millones de euros y depositar una fian-
za de 750.000.
Sólo se podrá instalar una máquina 
auxiliar por establecimientos hostele-
ro, estando prohibido en aquellos que 
no estén cerrados o estén situados en 
terrazas o ozonas que sean de ocupa-
ción de vías públicas. Será el propio 
negocio el que se responsabilice de 
que los menores no puedan acceder 

a estas máquinas.
El número de estas máquinas auxi-
liares de apuestas también está limi-
tado en los locales, pudiendo alcan-
zar un máximo de 12 por tienda, 
mientras que en casinos, bingos y 
salones se podrán colocar 5 y en los 
recintos deportivos y feriales una 
por cada 500 plazas de aforo.
Como límite en las apuestas se es-
tablece máximo de 100 euros para 
las mutuas y las de contrapartida, 
mientras que las cruzadas admiten 
hasta 600. En los locales de hostele-
ría sólo se podrán apostar, en todos 
los casos, 20 euros como límite.

sportium se 
convierte 
en eL nuevo 
patrocinador deL 
estudiantes de 
BaLoncesto

El baloncesto cada vez cobra mayor 
interés en el mercado de las apues-
tas y los equipos de la Liga Endesa 
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What is Opergame.com?

OPERGAME.com is an online newspaper and a multimedia solution made by and for Gaming 

professionals and companies, whatever they field of business is: Slots, Bingo, Sports Betting, 

Online Gaming, Poker, Casinos, Kiddy-rides & Amusement, Payment Systems, Darts & Pool, 

etc.

As a source of latest news and in-depth articles, OPERGAME.com takes advantage of the 

extensive know-how and strong status built by OPERADOR DEL RECREATIVO magazine. 

In a way, OPERGAME.com is an improved and magnified 2.0 version of the printed edition 

– each of them featuring their own advantages but sharing the will to inform Gaming 

professionals (manufacturers, providers, distributors, operators, players, associations, etc.) 

in the most accurate, fast and rigurous way. In OPERGAME.com we think publishing press 

releases is not enough: we advance the news and then analyze them in depth. 365 days a 

year.

It is plain to see. OPERADOR DEL RECREATIVO and OPERGAME.com are perfectly

complementary and, together, provide the ultimate solution for the Gaming industry.

http://www.opergame.com
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Print run & distribution

OPERADOR DEL RECREATIVO magazine is distributed in more than 40 different countries around the World, 
using two ways for circulation: 

- The main stream of distribution is based in our extensive database, counting over 9,000 PROFESSIONAL 

subscribers, who receive their issue every two months by post.

- The main print run is completed with a massive distribution of copies in the most relevant international trade 

shows and events in the World. In each occasion, over 1,000 copies of OPERADOR DEL RECREATIVO are 
usually handed out to visitors and exhibitors.

This direct distribution has a much higher commercial and advertising impact than a standard magazine 

distribution, since OPERADOR DEL RECREATIVO is directly supplied, free of charge, to PROFESSIONALS in the 
industry.

Bimonthly publication
Average print run: 10,500 copies *
Annual print run: 60,000 - 90,000 copies *

Subscribers: 9,741
- National: 7,520
- International: 2,221

* Both figures fluctuate, increasing notoriously when the magazine is handed out at special events during the year (See Editorial & trade show calendar, p.12)

http://www.opergame.com
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Web Evolution

After only one year in the Net, the online 

newspaper OPERGAME.com has yielded 
great results and a clear evolution in 
the rate of overall and single visitors, 
recording double digit growth – even 
multiplying the figures by three in the last 
months. The logical evolution and the 
optimized web SEO foresee consolidated 

and stable traffic in the field of Gaming, 
as well as a broader impact in the general 
target reader. 
In his desire to become the most useful 
and dynamic solution for users and 

companies, OPERGAME.com is constantly 
upgrading its contents, technologies and 
free web tools. 

http://www.opergame.com


uu www.opergame.com / 7

opergam
e.com

Operador del Recreativo

What does Operador del Recreativo offer ?

Quality and specialization in the articles and design are the basic pillars upon which OPERADOR DEL 

RECREATIVO magazine has succeeded and become a landmark among the Gaming B2B media. Not to 

mention our restless cooperation and committment with every initiative that may benefit the development of 

the industry, keeping in close touch with the different associations and the public Administration.

Companies rely their advertising campaigns on OPERADOR DEL RECREATIVO not only because it is a leading 

brand, but also because they benefit from many other advantages:

- GLOBAL PRESENCE. You can be 100% sure that your products and services will be widely advertised and 

spread. One of OPERADOR DEL RECREATIVO’s strongest points is internalization and expansion. Our large 

subscribers database – in constant growth and refinement – and the active distribution in shows, events and 

conferences guarantees that a big sum of companies, decision-makers and professionals will see you.

- ADDED-VALUE. In OPERADOR DEL RECREATIVO we care of all the details, while we keep innovating. That 

creates added value and, in the end, it is our client who really benefits from a stronger corporate branding.

- PERSONALIZED SUPPORT. You know you can count on us for advice on topics where we have more 

information than anyone else. We can give you tips on how to get the most out of your advertising campaigns. 

Besides the editorial support, we can even provide proven-quality Design, Illustration and Translation services.

http://www.opergame.com
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What does Opergame.com offer ?

- Company and Product search lists, with 

comprehensive and updated company entries. 

- Versatile and functional Trade shows list.

- Image galleries.

- Classified Ads.

- Special reports and articles.

- Strategies and lessons for Poker players.

- Spanish gaming Associations search list.

- Download or read OPERADOR magazine online.

As a multimedia solution, OPERGAME.com features an easy-to-use, intuitive and dynamic user interface. The 

web also provides a wide array of cost-free tools (the list constantly increasing and improving), including:

Even more, OPERGAME.com strengthens the impact of 

their news and the close communication with proffesionals 

in the most popular social networks:

Twitter, @opergame

facebook.com/opergame

http://www.opergame.com
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What does Opergame.com offer ?

OPERGAME.com Daily Newsletter is yet another guarantee that our subscribers 

database will receive – every day, no costs – an exclusive advertising impression of

your company, along with the daily choice of news articles. It is certainly one of the 

most effective advertising solutions.

OPERGAME.com also uses an optimized SEO structure. Thanks to this software, our 

articles are often positioned in the top results in Google, Google News and the main 

Internet search engines, maximizing the impact of news.

http://www.opergame.com
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Subscriber profile

The overall number of subscribers to OPERADOR 

DEL RECREATIVO (always on the rise) is 9,741. The 

magazine is delivered to over 40 countries all over 

the World. Subscribers can be tagged as:

• Manufacturers: 2,019 subscribers. 

Here are included all those companies directly 

involved in the manufacture, distribution and storage 

of slot and gaming machines, as well as providers 

of software and services for online gaming sites, 

along with all those that belong to auxiliary industries: 

manufacturers, distributors and sales executives, 

electronic parts, software, hardware, technical and

maintenance assistance; event organizers, etc;

• Distributors: 2,690 subscribers. 

Freelancers with medium businesses in the industry 

or those who work for auxiliary sectors: installers, 

fitters, operators, arcade and bingo halls, casinos, 

show and event organizers, etc.

• Operators and owners of small commercial 

exploitations: 5,032 suscripciones. 

These are the ones who either own a small amount 

of machines or are large owners but do not exploit 

them directly.

In addition to our large list of subscribers, OPERADOR 

DEL RECREATIVO makes its database (the most

extensive in this industry) bigger everyday, with a 

great number of companies and freelancers who 

start making business in the different offline and 

online Gaming sectors. In this way, our magazine has

become a highly effective tool to make one’s name 

and establish synergies with other companies in the

business.

http://www.opergame.com
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Visitor profile

OPERGAME.com is a news and advertising solution 

that can be easily accesed from any computer, tablet 

PC or smartphone.

Considering the concept behind our news articles 

and the multiple free solutions provided, there are 

two groups of visitor profiles:

- 1. A LARGE group of PROFESSIONAL visitors, 

belonging to companies that are part of the Gaming 

industry (or they are closely related to it). This profile 

usually includes executives in managerial positions 

and decisionmakers; they are educated men and 

women, aged 30 to 55, who usually visit the website 

during working hours.

- 2. A second and smaller group of visitors (but also 

increasing), is a non-professional profile, which could 

be labelled as the BIG AUDIENCE.

They are visitors that may have been attracted to 

the website by the headlines (and the information 

behind them), or because they are interested on 

starting a professional relationship with the Gaming 

business, either as an investor, an entrepreneur, a 

service company or merely an individual who wants 

to somehow promote Gaming.

Be as it may, this visitor profile is extremely 

interesting for companies advertised or mentioned in

OPERGAME.com, since they are presumably 

the same profile of end users and clients, thus 

maximizing the impact of their advertising campaing 

in their target.

http://www.opergame.com
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ISSUES
Booking of ADs

Deadline
DISTRIBUTION IN TRADE SHOWS AND PRINT RUN

87 – February / March 18/01/12 - 24/01/12
ENADA Primavera (Italy) - FER-Interazar (Madrid, Spain)
Print run: 15,000 copies

• Special reports: Payment Systems; Slots: the street market; new concepts in Bingo (furniture, 
bar&restaurant); Online gaming software providers; ICE, EAG & IMA reviews

88 – April / May	 12/03/12 - 19/03/12
FADJA (Colombia) – ELA (Mexico)
Print run: 13,000 copies

• Special reports: FER-Interazar review; Betting: sponsoring and terminals in bars & gaming 
halls; Onlinde Poker, what is going on?

89 – June / July 14/05/12 - 21/05/12
SAGSE (Panama) – World Gaming Executive Summit (Barcelona, Spain)
Print run: 10,000 copies

• Special reports: Betting and big sport events; Gaming in mobile phones; Darts, pool & 
foosball tournaments and new products

90 – August / September 09/07/12 - 16/07/12
GTI Asia China Expo (China) – EiG Expo (Italy)
Print run: 9,500 copies

• Special reports: Spanish Gaming report analysis; Online versions of land-based Casinos; 
New business options for Bulk-vending y Funvending

91 – October / November 10/09/12 - 17/09/12
ENADA Roma (Italy) – G2E Las Vegas (USA) – SAGSE Buenos Aires (Argentina)
Print run: 13,500 copies

• Special reports: Betting: national & regional taxes; New machines for Slot Halls; New  
solutions in Bingo

92 – December / January
2013 Calendar

12/11/12 - 19/11/12
IMA (Germany) – ICE (UK) – EAG (UK) 
Print run: 9,000 copies

• Special reports: Security and payment in Online Gaming; the business margins of Poker in 
Casinos; Payment Systems (II)

Editorial & trade show calendar

http://www.opergame.com
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Price List

Double page:  € 2,800
2 x (210 x 297 mm) 

+ 3 mm bleed  

426 mm x 303 mm216 mm x 303 mm

Front page: € 3,310
210 x 297 mm 
+ 3 mm bleed 

Back page: € 1,765
210 x 297 mm 
+ 3 mm bleed

Page: € 1,325
210 x 297 mm 
+ 3 mm bleed

216 mm x 303 mm

VAT (18 %) NOT included. Placement extra: 15%

Approved formats:
• Jpg: 300 dpi resolution in real size; CMYK mode;
the highest quality. • Pdf: including fonts or with 
text converted to curves; the highest quality. • 
Three mm bleeding is always necessary in fullpage
ads (whole page size with bleed: 216 mm x 303 
mm); it is highly recommended to leave about 5 
mm of margin from the cut line. • Microsoft Word 
and Corel Draw ads will not be accepted.

Advertorial
• 2 Pages: 1,800 euros

http://www.opergame.com
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Price List

190 mm x 86 mm

1/3 page: € 550
190 x 85 mm 

190 mm  x 127 mm

1/2 page: € 705
190 x 127 mm - 93 x 258 mm

93 mm
x

258 mm

Fold-out flap: € 7,285
 Front page (210 x 297 mm) +  Inside front page  (210 x 297 mm) 

+ inside double page (420 x 297 mm) + 3 mm bleed  

Front
Page

Inside
front page 426 mm x 303 mm

Inside double page

Approved formats:
• Jpg: 300 dpi resolution in real 
size; CMYK mode; the highest 
quality. • Pdf: including fonts or 
with text converted to curves; 
the highest quality. • Three mm 
bleeding is always necessary 
in full-page ads (whole page 
size with bleed: 216 mm x 303 
mm); it is highly recommended 
to leave about 5 mm of margin 
from the cut line. • Microsoft 
Word and Corel Draw ads will 
not be accepted.

Advertorial
• 2 Pages: 1,800 euros

VAT (18 %) NOT included. Placement extra: 15%

http://www.opergame.com
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Advertising spaces in Opergame.com

Junior banner (300 x 250)

Top Megabanner (940 x 90)

Vertical banner (300 x 90)

http://www.opergame.com
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Price list - Opergame.com

MONTHLY RATES

banner type / pixel size home page section

Rotative (3)* Fixed Rotative (3)* Fixed

Top Megabanner (940 x 90) € 800 / € 1,000 € 600 / € 800

Junior banner (300 x 250)       € 800 / € 1,000 € 600 / € 800

Megabanner (940 x 90)        € 600 / € 750 € 450 / € 600

Vertical banner (300 x 90)  € 300 / € 375 € 225 / € 300

* Banners in rotation (3 clients, max.)

http://www.opergame.com
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Tarifas newsletter

Banners in Newsletter

Formatos medidas RATES

Newsletter Megabanner      (600x80) € 600,00 /week

Newsletter Vertical Banner        (160x320) € 450,00 /week

Megabanner Top (600 x 80)

Vertical Banner (160 x 320)

http://www.opergame.com
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Combined offer

Special combo discount: OPERADOR magazine + WWW.OPERGAME.COM

Formats RATES

1 Full Page Ad + banner in www.opergame.com Home Page*
€ 700,00/

month

1/2 page Ad + banner in www.opergame.com Home Page*
€ 450,00/

month

* banners in rotation, 3 clients maximum.

BINGO

BINGO
su oferta diaria.
El casino propiedad del Grupo Orenes abrió 
de manera oficial el nuevo espacio dedicado 
al bingo con la instalación de cuatro de las 
mejores máquinas de vídeo bingo de Recrea-
tivos Franco que permitirán a los clientes ac-
ceder a premios más atractivos y a formas de 
juego diferentes y divertidas.
Con esta aportación a la sala de máquinas, el 
Casino alcanza los 48 puestos entre los que 
se localizan en el interior del establecimiento 

y en la terraza que se inauguró el pasado ve-
rano y que también dispone de un espacio 
para el juego en un ambiente distendido y 
moderno que no sólo es para disfrutarlo en 
verano, ya que el espacio permanece abierto 
durante todo el año.
La proliferación de las vídeo bingo por los 
casinos de nuestro país sigue creciendo a un 
ritmo sostenido y constante por el interés 
que despiertan entre los clientes los acumu-
lados que llegan a alcanzar estas máquinas 

que además ofrecen partidas bastante bara-
tas en comparación con otros modelos.
En el caso concreto de las unidades de R. 
Franco que se instalan en Castelllón, las “10 
Veces Bingo”, multiplican por diez los premios, 
dando la posibilidad de jugar cuatro cartones 
americanos de 24 números cada uno. Tam-
bién es redondo el número de bolas extra 
que llega a las diez, pudiendo multiplicar los 
premios con el bombo virtual de bolas que 
incorpora.

Libertad de horarios 
para los bingos de 
Madrid
A partir del 1 de enero de 2012 los bingos 
de la Comunidad de Madrid dejarán de estar 
sujetos a los límites de horarios que en la ac-
tualidad se recogen en la reglamentación que 
afecta a los locales de espectáculos públicos 
y actividades recreativas. Aún debe aprobar-
lo la Asamblea, pero con toda seguridad la 
iniciativa recibirá el visto bueno y quedará 
incluida en la Ley de Medidas Fiscales y Ad-
ministrativas (Ley de Acompañamiento de 
los Presupuestos) del próximo ejercicio.
La sugerencia del Consejo ha sido aceptada 
de buen grado por el Gobierno que la ha in-
cluido en la agenda como ya hiciera con la 
ampliación la actividad publicitaria del juego 
y propuesta de modificación de la Ley del 
Juego recogida en el propio proyecto de Ley 
de Medidas Fiscales.
La liberalización de horarios de los bingos 
avanza en la misma línea que lo anunciado a 
principios de esta semana: la elaboración de 
un anteproyecto de ley que permitirá a los 
locales comerciales abrir las 24 horas del día 
durante todo el año. El hecho de no poner 
límites a los comercios se considera desde el 
Gobierno de Esperanza Aguirre como una 
alternativa seria para incrementar el empleo 
y también los salarios, así como la calidad de 

los servicios.
Los sindicatos y otros grupos políticos no 
comparten la idea, es más, aseguran que esto 
sólo va en beneficio de la empresa, de la gran 
empresa porque los comercios pequeños no 
tienen capacidad para hacer frente a los gas-
tos que acarrea la ampliación de horarios, 
además aseguran que las condiciones de con-
tratación empeoran, el trabajo se segmenta 
y los consumidores no son atendidos de ma-
nera correcta por una mayor carga laboral 
de los empleados.
No opinan los mismo los propietarios de las 
salas de bingo que ahora tendrán más capa-
cidad de acción y podrán elegir cuáles son las 
franjas horarias que mejor se adaptan a los 
intereses de sus clientes. Además, esta libe-
ralización ha sido una de las solicitudes que 
se han planteado a la Dirección General de 
Tributos y Juego en varias ocasiones en un 
intento por reactivar la entrada de clientes 

tras un importante descenso en las recauda-
ciones.

BINGO ELECTRÓNICO, EN PRIMAVERA
Abril del próximo año. Esta es la fecha que 
maneja la Red Aseju para poner en marcha 
el bingo electrónico en la Comunidad de Ma-
drid, un plazo que sólo podrá cumplirse si 
como calcula la Dirección General de Tribu-
tos y Juegos la Orden que desarrolla los re-
quisitos técnicos se publica en las próximas 
dos semanas y, por tanto, los sistemas logran 
la homologación antes de finalizar diciembre.
No será hasta entonces, una vez que las di-
ferentes propuestas de las empresas fabri-
cantes logren el visto bueno del Gobierno 
de la región, cuando la Red decida cuál de 
ellos interconectará las 40 salas que forman 
parte del proyecto después de la adhesión 
de los bingos del Grupo Rank y a la espera 
de la decisión que tome Codere.
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