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Operador del Recreativo

¿Qué es Operador del Recreativo?

OPERADOR DEL RECREATIVO es una revista gratuita* con una periodicidad bimestral, que se especializa 

en todos los negocios y sectores que conforman la industria del Juego y el Recreativo, tanto en su vertiente 

tradicional (offline) como en el mercado regulado online.

Slots, Bingo, Apuestas Deportivas, Juegos Online, Salones de Juego, Poker, Casinos, Medios de Pago, 

Ociovending, Infantiles, etc. son los principales sectores sobre los que versan los contenidos editoriales de 

OPERADOR DEL RECREATIVO, una de las publicaciones más longevas del sector, con 16 años, y que siempre 

se ha caracterizado por su carácter totalmente independiente.

La filosofía de OPERADOR DEL RECREATIVO es clara: por una parte, ser la herramienta informativa más útil y 

accesible para los profesionales del sector, con todas las noticias y artículos en profundidad de mayor interés, 

tratados con el máximo rigor; por otro lado, ser el 

escaparate publicitario más efectivo para todas 

las empresas del sector del Juego. 

* Gratuita para suscriptores de España y Portugal

(incluyendo territorios insulares). Para las suscripciones

internaciones es necesario abonar los costes de envío.

La marca Bwin 
sustituye a winners 
en La expLotación 
de Las apuestas 
presenciaLes

La competencia en el ámbito de las 
apuestas deportivas presenciales no 
es muy amplia pero va en aumento a 
medida que las Comunidades Autó-
nomas van regulando la actividad y si 
hablamos del canal online el mercado 
va a sufrir ciertos meses de reestruc-
turación cuando empiecen a conce-
derse las primeras licencias por lo que 
la lucha para posicionarse en el mer-
cado se endurecerá.
Con este panorama es lógico que com-
pañías como BwinParty hayan deci-
dido reformular sus estrategias co-
merciales para reforzar su papel y 
presencia en el mercado español. 
A partir de ahora el medio centenar 
de puntos de apuestas empezará a 
operar con el nombre de Bwin, mien-
tras que los nuevos espacios que se 
instalen en la Comunidad Valenciana, 
próximo objetivo a conquistar por la 
empresa austriaca y donde ya presen-
tó a finales de junio su terminal de 
última generación ante los operado-
res con el objetivo de llegar a los es-
tablecimientos de hostelería, así como 
en las demás regiones que vayan adap-
tando su reglamentación como es el 
caso de Galicia.
Los locales que posee en Madrid tam-

ferencia entre la suma total de las can-
tidades apostadas y el importe de los 
premios obtenidos por los jugadores) 
y no al 25% como había planteado el 
Gobierno Foral de Navarra en su pro-
puesta inicial gracias a la aprobación 
de una enmienda suscrita por Unión 
del Pueblo Navarro y el Partido So-
cialista, socios en el Ejecutivo, que con-
tó con los votos en contra de NaBai, 
Bildu e I-E, y la abstención del Partido 
Popular navarro.
Junto a esta medida destinada a seguir 
apoyando una actividad empresarial 
que hace un año se implantó en la 
Comunidad y que parece contar con 
buenas expectativas de crecimiento, 
desarrollo que podría verse frenado 
con la inclusión de tipos impositivos 
demasiado elevados para el rendi-
miento actual y la rentabilidad de las 
empresas, Navarra seguirá protegien-
do los deportes autóctonos.
Así en las apuestas que se realicen 
sobre partidos de pelota y otras mo-
dalidades propias, la base imponible 
será la constituida por el número de 
partidos o jornadas organizadas anual-
mente cuando las apuestas se realicen 
en el lugar en el que se lleven a cabo 
las actividades o eventos y no se to-

bién irán poco a poco cambiando de 
denominación ahora que llega el pe-
riodo de renovación de licencias que 
ya se están tramitando con el nuevo 
nombre comercial.
La principal razón de esta iniciativa 
pasa por el mayor reconocimiento e 
identificación que posee Bwin, una 
marca con la que el público está más 
familiarizado gracias a su presencia en 
Internet y, sobre todo, a la labor de 
patrocinio eventos deportivos y clu-
bes de fútbol como el Real Madrid 
que ejerce. Tiene más publicidad y re-
corrido y desde la dirección de la em-
presa consideran que puede ser mu-
cho más atractivo para el público.
Esta decisión se toma después de que 
la británica Betbull saliese de la socie-
dad mixta que mantenía con Bwin pa-
ra la explotación de Winners, un aban-
dono que deja a BwinParty con el cien 
por cien de la empresa y responde a 
la intención de renovar el concepto 
de este modelo de negocio que a pe-
sar de ser bastante reciente, aún pue-
de mejorar dando más variedad en 
su oferta y acercando su propuesta 
al ocio y el entretenimiento al margen 
del juego.

eL tipo impositivo se 
quedará en eL 10% 
en navarra

El año próximo las apuestas deporti-
vas tributarán al 10% sobre el win (di-ap
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talicen con las apuestas externas.
Para ver un ejemplo de la importancia 
que está cobrando esta modalidad de 
juego, basta decir que en los seis pri-
meros meses de funcionamiento se 
contabilizaron más de cinco millones 
de euros invertidos por jugadores en 
las terminales de apuestas, una canti-
dad que repercutió en las arcas públi-
cas con más de 112.000 euros.
Este será uno de los pocos cambios 
que afectarán a los impuestos relacio-
nados con el juego que se lleve la se-
mana próxima al Parlamento, junto con 
la reducción de la tasa de las tipo B 
que, como se recogía en el proyecto 
inicial, se rebajará de 3.500 a 3.000 
euros.

GaLicia aproBará Las 
apuestas deportivas 
en eL primer trimestre 
de 2012

El borrador de Decreto con el que se 
pretende aprobar el reglamento de 
apuestas deportivas de Galicia superó 
en septiembre el trámite de informa-
ción pública y ahora ya incorpora las 
alegaciones que han sido admitidas por 
parte del Gobierno autonómico con 
lo que puede afrontar su fase definiti-
va. Todo está listo para que encare el 
último tramo de su elaboración y las 
apuestas deportivas puedan ser una 
realidad durante el primer trimestre 
de 2012 como nos informan desde la 
Consejería de Presidencia.

Pocas cosas se han retocado del texto 
inicial y seguramente no muchas más 
se modificarán, así que ya podemos 
hablar de un marco legislativo estable 
y claro de cara a las empresas que tie-
nen pensado establecerse en la comu-
nidad de manera presencial y también 
online, ya que el Decreto prevé esta 
posibilidad, al igual que el ya conocido 
permiso para instalación de terminales 
en establecimientos de hotelería.
El Reglamento gallego presenta bas-
tantes similitudes con el navarro, don-
de las casas de apuestas acaban de 
cumplir su primer año de implantación, 
aunque también incorpora puntos bas-
tante específicos pensados exclusiva-
mente para el mercado regional.

EspEcificacionEs
Entre la tipología de apuestas admiti-
das se distingue entre las de contra-
partidas, las mutuas y las cruzadas, pu-
diendo establecerse distinciones 
también entre las presenciales y las 
remotas y las externas e internas. Las 
empresas que quieran ofrecer apues-
tas en la Comunidad tendrán que con-
tar con un capital social mínimo de 2 
millones de euros y depositar una fian-
za de 750.000.
Sólo se podrá instalar una máquina 
auxiliar por establecimientos hostele-
ro, estando prohibido en aquellos que 
no estén cerrados o estén situados en 
terrazas o ozonas que sean de ocupa-
ción de vías públicas. Será el propio 
negocio el que se responsabilice de 
que los menores no puedan acceder 

a estas máquinas.
El número de estas máquinas auxi-
liares de apuestas también está limi-
tado en los locales, pudiendo alcan-
zar un máximo de 12 por tienda, 
mientras que en casinos, bingos y 
salones se podrán colocar 5 y en los 
recintos deportivos y feriales una 
por cada 500 plazas de aforo.
Como límite en las apuestas se es-
tablece máximo de 100 euros para 
las mutuas y las de contrapartida, 
mientras que las cruzadas admiten 
hasta 600. En los locales de hostele-
ría sólo se podrán apostar, en todos 
los casos, 20 euros como límite.

sportium se 
convierte 
en eL nuevo 
patrocinador deL 
estudiantes de 
BaLoncesto

El baloncesto cada vez cobra mayor 
interés en el mercado de las apues-
tas y los equipos de la Liga Endesa 

ap
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¿Qué es Opergame.com?

OPERGAME.com es un portal de noticias y una herramienta multimedia hecha por y para el 

sector profesional del Juego, en todas y cada una de sus vertientes:  Slots, Bingo, Recreativo, 

Apuestas Deportivas, Juego Online, Salones de Juego, Poker, Casinos, Medios de Pago, etc.

Como diario online, OPERGAME.com se nutre de la larga experiencia y el respeto cosechado 

por la revista OPERADOR DEL RECREATIVO. 

OPERGAME.com es, en cierto modo, una versión 2.0 mejorada y amplificada de su versión 

impresa, con unas características propias pero compartiendo el afán por informar al 

profesional de los juegos de azar (sea cual sea su ámbito de negocio) de la forma más 

precisa, rigurosa e inmediata. En OPERGAME.com no nos limitamos a dar la noticia, nos 

adelantamos a ella y la analizamos en profundidad. Todos y cada uno de los 365 días del año.

OPERADOR DEL RECREATIVO y OPERGAME.com son, sin duda, complementos perfectos.

http://www.opergame.com
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Tirada y distribución

La revista OPERADOR DEL RECREATIVO se distribuye en más de 40 países de todo el mundo, mediante dos 
vías de expansión: 

- La distribución principal de la revista se basa en los más de 9.000 suscriptores PROFESIONALES, que reciben 

la edición cada dos meses, por envío postal.

- Esta tirada se completa, por otro lado, con la distribución masiva y EN MANO en las ferias y eventos más 

relevantes a nivel internacional. En cada cita, OPERADOR DEL RECREATIVO reparte siempre más de 1.000 
ejemplares entre los asistentes.

A través de este sistema de distribución único, OPERADOR DEL RECREATIVO es capaz de llegar de la forma 
más directa a manos del lector PROFESIONAL, garantizando el impacto comercial y publicitario entre el público 
que más interesa a las empresas.

Periodicidad bimestral
Tirada media: 10.500 ejemplares *
Tirada anual: 60.000 a 90.000 ejemplares *

Suscriptores: 9.741
- Nacionales: 7.520
- Internacionales: 2.221

*Ambas cifras fluctúan, incrementándose notablemente cuando OPERADOR DEL RECREATIVO acude a una feria internacional. (Ver Calendario Editorial, p.12)

http://www.opergame.com
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Evolución web

En apenas un año de vida, el diario digital 

OPERGAME.com ha experimentado una 
evolución clara en su rating de visitas 
y en el número de usuarios únicos; 
doblando, y en los últimos meses incluso 
triplicando, sus cifras. La evolución lógica 
y el posicionamiento optimizado de la 
web apuntan hacia tráficos consolidados 

y estables dentro del campo del Juego, 
así como a una apertura cada vez mayor 
al público general. En su afán por ser la 
herramienta más útil y dinámica posible, 

OPERGAME.com está continuamente 
introduciendo novedades y mejoras 
tanto en sus contenidos, como en sus 
utilidades y tecnología.

http://www.opergame.com
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¿Qué ofrece la revista Operador del Recreativo?

La calidad y especialización de los contenidos y el diseño son las dos grandes bazas con las que la revista 

OPERADOR DEL RECREATIVO ha conseguido convertirse en un referente del sector; por no hablar de su 

cooperación y compromiso constante con todas las iniciativas que contribuyen a la unión y desarrollo del 

Juego, permaneciendo en constante comunicación y cooperación con las asociaciones del sector y los 

diversos organismos públicos.

Pero, además de trabajar con la publicación más completa e independiente, las empresas que eligen 

publicitarse en OPERADOR DEL RECREATIVO se aprovechan de otras ventajas:

- PRESENCIA GLOBAL. La difusión y el impacto de sus productos y servicios están garantizados. El carácter 

eminentemente internacional de OPERADOR DEL RECREATIVO se refleja en su base de datos de suscriptores, 

madurada y engrosada durante muchos años de experiencia, que incluye a empresas y profesionales ligados 

al sector. 

- DIFERENCIACIÓN. En OPERADOR DEL RECREATIVO se miman todos los detalles, mientras se apuesta por la 

innovación continua; el gran beneficiado es el cliente, que refuerza su imagen y su branding corporativo.

- VENTAJA ESTRATÉGICA. La presencia de OPERADOR DEL RECREATIVO en una selección de eventos, 

conferencias y ferias clave del sector, tanto nacionales como internacionales, otorga a los clientes una 

ventaja táctica notable, al conseguir hacer llegar sus productos y servicios allí donde importa, ampliando sus 

expectativas de éxito.

http://www.opergame.com
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¿Qué ofrece Opergame.com?

- Directorio de Empresas modulable y dinámico. 

- Directorio de Productos.

- Calendario de Ferias y Eventos.

- Galerías de Imágenes.

- Anuncios Clasificados.

- Reportajes en profundidad.

- Estrategias para jugar al Poker.

- Directorio de Asociaciones de España.

- Descarga gratuita de la revista OPERADOR.

Como herramienta multimedia, OPERGAME.com opera en un entorno gráfico fácil de usar, dinámico, intuitivo y 

con un abanico cada vez más amplio de soluciones, todas ellas de uso gratuito, y en constante evolución:

Además, OPERGAME.com potencia la difusión de sus 

noticias y la comunicación diaria con los profesionales a 

través de las redes sociales más populares:

Twitter, @opergame

facebook.com/opergame

http://www.opergame.com
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¿Qué ofrece Opergame.com?

El BOLETÍN diario de Opergame.com es una garantía de que nuestra base de 

suscriptores recibirá, cada día y de forma gratuita, una impresión publicitaria 

exclusiva de su empresa, junto con la selección diaria de noticias. Se trata, por tanto, 

del formato publicitario más directo y, muy probablemente, uno de los más efectivos.

El motor de búsqueda SEO que utiliza Opergame.com se ha optimizado de forma 

que las noticias se posicionan habitualmente dentro de los primeros resultados 

de Google, Google News y los principales buscadores de Internet, maximizando el 

impacto de cada noticia. 

http://www.opergame.com
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Perfil del suscriptor

El número total de suscriptores a OPERADOR DEL 

RECREATIVO, en contínuo crecimiento, es de 9.741, 

con una distribución que abarca más de 40 países 

en todo el mundo, divididos en: 

• Empresas fabricantes: 2.019 suscripciones. 

Dedicadas a la fabricación de máquinas de juego y 

recreativas, desarrolladores de software y servicios 

para el juego online, distribución y almacenaje, 

además de todas las que componen la industria 

auxiliar del sector: fabricantes,

distribuidores y comerciales, monética, electrónica, 

hardware, servicios de asistencia técnica y 

mantenimiento, control de pago, entidades 

certificadoras, organizadores de grandes eventos, 

etc.

• Profesionales independientes o por cuenta propia: 

2.690 suscripciones. 

Profesionales que trabajan por cuenta propia 

con explotaciones medianas dentro del sector, o 

trabajadores independientes para la industria auxiliar: 

instaladores, montadores, operadores, salones 

recreativos y de bingo, casinos, parques de ocio, 

organizadores de ferias y eventos, etc.

• Operadores y propietarios de explotaciones 

comerciales pequeñas: 5.032 suscripciones. 

Este tipo de suscriptor es el propietario de pequeñas 

cantidades de máquinas, o bien grandes propietarios

que no las explotan directamente.

Además de todos estos suscriptores, OPERADOR DEL 

RECREATIVO, dentro de la base de datos más amplia 

de la industria, tiene registrados un número enorme 

de empresas y autónomos que se incorporan cada 

día al mundo del recreativo tradicional y online, de tal 

modo, que la revista se convierte en una herramienta 

altamente eficaz para darse a conocer y establecer 

sinergias con otras empresas del sector. 

http://www.opergame.com


uu www.opergame.com / 11

opergam
e.com

Operador del Recreativo

Perfil del visitante

Opergame.com es una herramienta de información 

y publicidad accesible para todo el mundo desde su 

ordenador personal, tablet PC o smartphone. 

La orientación del contenido de las noticias, así como 

de las múltiples herramientas gratuitas que ofrece, 

determina los dos grupos de perfiles de visitantes:

- 1º. Un grupo MAYORITARIO de visitantes 

PROFESIONALES, de empresas con relación directa o 

interés en el negocio de los juegos de azar; directivos 

y/o personal con una amplia capacidad de decisión 

dentro de sus empresas.

Suelen ser hombres y mujeres con estudios, dentro 

de una franja de edad entre los 30 y 55 años, y que 

se conecta habitualmente en su horario de trabajo.

- 2º. Un margen, más reducido que el profesional 

(pero también en aumento), es el que conforma el 

GRAN PÚBLICO. Se trata de visitantes que, o bien 

han sido atraídos por la información de las noticias, 

o bien están interesados en relacionarse de algún 

modo con la industria del Juego en alguna de sus 

muchas vertientes (como emprendedor, como 

colaborador, como empresa interesada en sus 

servicios, etc.).

En cualquier caso, se trata de un perfil de visitantes 

que suele coincidir con el perfil de consumidor de las 

empresas anunciantes, por lo que éstas potencian el 

mensaje publicitario también entre su público target.

http://www.opergame.com
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EDICIÓN
Reserva de espacio
Entrega de material

 TIRADA Y DISTRIBUCIÓN EN FERIAS

87 – Febrero / Marzo 18/01/12 - 24/01/12
ENADA Primavera (Italia) - FER-Interazar (Madrid)
Tirada: 15.000 ejemplares

• Reportajes especiales: Medios de Pago; Nuevos conceptos Bingo (tematización, hostelería);  
Proveedores de Software Online; Slots: mercado de calle y salones

88 – Abril / Mayo	 12/03/12 - 19/03/12
FADJA (Colombia) – ELA (México)
Tirada: 13.000 ejemplares

• Reportajes especiales: Crónica FER-Interazar; Apuestas: patrocinios deportivos y terminales 
en bares y salones; Poker online, ¿qué ocurre?

89 – Junio / Julio 14/05/12 - 21/05/12
SAGSE (Panamá) – World Gaming Executive Summit (Barcelona)
Tirada: 10.000 ejemplares

• Reportajes especiales: Apuestas y grandes eventos deportivos; Telefonía móvil y Juego 
Online; Torneos y novedades en Billares, Futbolines y Dianas

90 – Agosto / Septiembre 09/07/12 - 16/07/12
GTI Asia China Expo (China) – EiG Expo (Italia)
Tirada: 9.500 ejemplares

• Reportajes especiales: Casinos reales versión Online; Análisis Informe del Juego; Nuevos 
negocios en Minivending y Ociovending

91 – Octubre / Noviembre 10/09/12 - 17/09/12
ENADA Roma (Italia) – G2E Las Vegas (EE.UU.) – SAGSE Buenos Aires (Argentina)Tirada: 
13.500 ejemplares

• Reportajes especiales: Apuestas, tasas autonómicas vs nacionales; Nuevas máquinas en 
Salones; Nuevas modalidades en Bingo

92 – Diciembre / Enero
Calendario 2013

12/11/12 - 19/11/12
IMA (Alemania) – ICE (Reino Unido) – EAG (Reino Unido) 
Tirada: 9.000 ejemplares

• Reportajes especiales: Seguridad y pagos en Juego Online; Rendimiento del Poker en 
Casinos; Medios de Pago (II)

Calendario editorial

http://www.opergame.com
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Tarifas

Doble Página:  2.800 €
2 x (210 x 297 mm) 
+ 3 mm de sangre  

426 mm x 303 mm216 mm x 303 mm

Portada: 3.310 €
210 x 297 mm 

+ 3 mm de sangre 

Contraportada: 1.765 €
210 x 297 mm 

+ 3 mm de sangre

Página: 1.325 €
210 x 297 mm 

+ 3 mm de sangre

216 mm x 303 mm

Precios IVA (18 %) No incluido. Recargo por emplazamiento 15%

Formatos aceptables: 
• Jpg: resolución 300 dpi en el tamaño real; modo 
RGB o CMAN; la calidad máxima. • Pdf: con las 
fuentes añadidas o trazados; la calidad máxima. 
• Es necesario poner 3 mm de sangre en los 
anuncios a página entera (la página entera con 
sangre mide 216 mm x 303 mm); es preferible 
dejar unos 5 mm de margen desde la línea del 
corte. • No se aceptan anuncios en Word y Corel 
Draw.

Publirreportaje
• 2 Páginas: 1.800 euros

http://www.opergame.com
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Tarifas

190 mm x 86 mm

1/3 Página: 550 €
190 x 85 mm 

190 mm  x 127 mm

1/2 Página: 705 €
190 x 127 mm - 93 x 258 mm

93 mm
x

258 mm

Desplegable de portada:  7.285 €
 Portada (210 x 297 mm) +  Interior de portada  (210 x 297 mm) 

+ doble interior (420 x 297 mm) + 3 mm de sangre  

Portada
Interior 
Portada

426 mm x 303 mm

Doble interior

Formatos aceptables: 
• Jpg: resolución 300 dpi en 
el tamaño real; modo RGB o 
CMAN; la calidad máxima. • 
Pdf: con las fuentes añadidas 
o trazados; la calidad máxima. 
• Es necesario poner 3 mm 
de sangre en los anuncios 
a página entera (la página 
entera con sangre mide 216 
mm x 303 mm); es preferible 
dejar unos 5 mm de margen 
desde la línea del corte. • No 
se aceptan anuncios en Word y 
Corel Draw.

Publirreportaje
• 2 Páginas: 1.800 euros

Precios IVA (18 %) No incluido. Recargo por emplazamiento 15%

http://www.opergame.com
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Espacios publicitarios en Opergame.com

Robapágina (300 x 250)

Megabanner Top (940 x 90)

Banner columna (300 x 90)

http://www.opergame.com
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Tarifas de Opergame.com

Periodos contratados por mes*

Formatos/tamaños Portada secciones

Rotativo (3) Fijo Rotativo (3) Fijo

Megabanner Top (940 x 90)* 800 € / 1.000 € 600 € / 800 €

Robapágina (300 x 250)*       800 € / 1.000 € 600 € / 800 €

Megabanner (940 x 90)*        600 € / 750 € 450 € / 600 €

Banner columna (300 x 90)*  300 € / 375 € 225 € / 300 €
* Rotación de banners (tres clientes máximo)

http://www.opergame.com
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Tarifas newsletter

Banner en Newsletter

Formatos medidas Precio

Newsletter Megabanner      (600x80) 600,00 €/semana

Newsletter Banner vertical        (160x320) 450,00 €/semana

Megabanner Top (600 x 80)

Newsletter Vertical (160 x 320)

http://www.opergame.com
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Operador del Recreativo

Tarifas conjuntas

Oferta conjunta REVISTA OPERADOR + WWW.OPERGAME.COM

Formatos Precio

1 página de publicidad + banner portada www.opergame.com * 700,00 €/mes

1/2 página de publicidad + banner portada www.opergame.com * 450,00 €/mes

* banner en rotación, 3 clientes como máximo.

BINGO

BINGO
su oferta diaria.
El casino propiedad del Grupo Orenes abrió 
de manera oficial el nuevo espacio dedicado 
al bingo con la instalación de cuatro de las 
mejores máquinas de vídeo bingo de Recrea-
tivos Franco que permitirán a los clientes ac-
ceder a premios más atractivos y a formas de 
juego diferentes y divertidas.
Con esta aportación a la sala de máquinas, el 
Casino alcanza los 48 puestos entre los que 
se localizan en el interior del establecimiento 

y en la terraza que se inauguró el pasado ve-
rano y que también dispone de un espacio 
para el juego en un ambiente distendido y 
moderno que no sólo es para disfrutarlo en 
verano, ya que el espacio permanece abierto 
durante todo el año.
La proliferación de las vídeo bingo por los 
casinos de nuestro país sigue creciendo a un 
ritmo sostenido y constante por el interés 
que despiertan entre los clientes los acumu-
lados que llegan a alcanzar estas máquinas 

que además ofrecen partidas bastante bara-
tas en comparación con otros modelos.
En el caso concreto de las unidades de R. 
Franco que se instalan en Castelllón, las “10 
Veces Bingo”, multiplican por diez los premios, 
dando la posibilidad de jugar cuatro cartones 
americanos de 24 números cada uno. Tam-
bién es redondo el número de bolas extra 
que llega a las diez, pudiendo multiplicar los 
premios con el bombo virtual de bolas que 
incorpora.

Libertad de horarios 
para los bingos de 
Madrid
A partir del 1 de enero de 2012 los bingos 
de la Comunidad de Madrid dejarán de estar 
sujetos a los límites de horarios que en la ac-
tualidad se recogen en la reglamentación que 
afecta a los locales de espectáculos públicos 
y actividades recreativas. Aún debe aprobar-
lo la Asamblea, pero con toda seguridad la 
iniciativa recibirá el visto bueno y quedará 
incluida en la Ley de Medidas Fiscales y Ad-
ministrativas (Ley de Acompañamiento de 
los Presupuestos) del próximo ejercicio.
La sugerencia del Consejo ha sido aceptada 
de buen grado por el Gobierno que la ha in-
cluido en la agenda como ya hiciera con la 
ampliación la actividad publicitaria del juego 
y propuesta de modificación de la Ley del 
Juego recogida en el propio proyecto de Ley 
de Medidas Fiscales.
La liberalización de horarios de los bingos 
avanza en la misma línea que lo anunciado a 
principios de esta semana: la elaboración de 
un anteproyecto de ley que permitirá a los 
locales comerciales abrir las 24 horas del día 
durante todo el año. El hecho de no poner 
límites a los comercios se considera desde el 
Gobierno de Esperanza Aguirre como una 
alternativa seria para incrementar el empleo 
y también los salarios, así como la calidad de 

los servicios.
Los sindicatos y otros grupos políticos no 
comparten la idea, es más, aseguran que esto 
sólo va en beneficio de la empresa, de la gran 
empresa porque los comercios pequeños no 
tienen capacidad para hacer frente a los gas-
tos que acarrea la ampliación de horarios, 
además aseguran que las condiciones de con-
tratación empeoran, el trabajo se segmenta 
y los consumidores no son atendidos de ma-
nera correcta por una mayor carga laboral 
de los empleados.
No opinan los mismo los propietarios de las 
salas de bingo que ahora tendrán más capa-
cidad de acción y podrán elegir cuáles son las 
franjas horarias que mejor se adaptan a los 
intereses de sus clientes. Además, esta libe-
ralización ha sido una de las solicitudes que 
se han planteado a la Dirección General de 
Tributos y Juego en varias ocasiones en un 
intento por reactivar la entrada de clientes 

tras un importante descenso en las recauda-
ciones.

BINGO ELECTRÓNICO, EN PRIMAVERA
Abril del próximo año. Esta es la fecha que 
maneja la Red Aseju para poner en marcha 
el bingo electrónico en la Comunidad de Ma-
drid, un plazo que sólo podrá cumplirse si 
como calcula la Dirección General de Tribu-
tos y Juegos la Orden que desarrolla los re-
quisitos técnicos se publica en las próximas 
dos semanas y, por tanto, los sistemas logran 
la homologación antes de finalizar diciembre.
No será hasta entonces, una vez que las di-
ferentes propuestas de las empresas fabri-
cantes logren el visto bueno del Gobierno 
de la región, cuando la Red decida cuál de 
ellos interconectará las 40 salas que forman 
parte del proyecto después de la adhesión 
de los bingos del Grupo Rank y a la espera 
de la decisión que tome Codere.
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